|IC-Radio wirkt

Kinder-Kase 4 Wochen IC-Radio
+19% (Test vs. Kontrollmarkte)
POPAI-Studie monomediale + crossmediale )
Uberprisfung von 4 POP- +10% (Test vs. Kontrollmarkte)
Werbetragern
Grillware 4 Wochen IC-Radio
+ TV und klass. Funk + 16% (Test- vs. Kontrollmérkte)
TK Fertiggericht 8 Wochen ICRadio ] ]
(+ vereinzelt Handzettelaktionen +13% (Test- vs. Kontrollmérkte)
und Verkdstigungen)
SiBwaren 3 Wochen IC-Radio
+ 30% (Test vs. Kontrollmarkte)
Fruchtjoghurt 3 Wochen ICRadio + TV +15% (Test- vs. Kontrollmarkte)
. fir beworbene Sorte
= +17% (Test- vs. Kontrollmdrkte)
r"Sl fir Gesamtrange




